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El gobierno de México impuso este 10 de diciembre 
2025,   aranceles de entre 5 y 50% a 1,463 productos de 
países sin Tratado de Libre Comercio, acción que impacta a 
52 mil millones de dólares de importaciones (8.6% del total de 
las compras foráneas).

Se propone establecer aranceles provenientes de países 
como China, Vietnam y Brasil, a la importación de diversas 
mercancías de las industrias, tales como: automotriz, textil, 
muebles, vestido, plástico, siderúrgico, electrodomésticos, 
aluminio, juguetes, calzado, marroquinería, papel y cartón, 
motocicletas, remolques, vidrio, entre otros, a efectos de 
implementar acciones concretas que permitan una interacción 
equilibrada del mercado para evitar distorsiones económicas 
que puedan afectar la relocalización de los sectores productivos 
considerados estratégicos para el país”.

-El gobierno chino ha denunciado enérgicamente los gravámenes. 
Ha advertido a México que “lo piense dos veces” y ha criticado 
las medidas tomadas “bajo coacción para constreñir a China”, en 
alusión a las presiones de Trump.

China instó a México a «pensarlo dos veces» antes de imponer 
aranceles, una advertencia que podría indicar la disposición de 
Pekín a tomar represalias por una medida que considera una 
cesión a las exigencias de Estados Unidos.

«Cualquier aumento unilateral de aranceles por parte de México, 
incluso en el marco de las normas de la OMC (Organización Mundial 
del Comercio), se percibiría como una medida de apaciguamiento y 
una concesión ante la intimidación unilateral», declaró un portavoz 
del Ministerio de Comercio en un comunicado el 11 de septiembre. 
«Instamos a la parte mexicana a extremar la precaución y a 
considerar cuidadosamente antes de tomar cualquier medida».

Los legisladores mexicanos dieron la aprobación final a los nuevos 
aranceles sobre las importaciones asiáticas, en línea con los 
esfuerzos de Estados Unidos por reforzar las barreras comerciales 
contra China- se lee en el portal The Straits Times.

Los nuevos aranceles entrarán en vigor el 1 de enero 2026 y 
afectarán a una amplia gama de productos, desde ropa hasta 
metales y autopartes, con la producción masiva de las fábricas 
chinas como el foco de la legislación.

Los aranceles están dirigidos a mercancías originarias de países 
sin acuerdo comercial con México. La lista incluye a:

• China

• Corea del Sur

• India

• Vietnam

• Tailandia

• Brasil

Aprobado, muebles y 
textiles de China tendrán 
impuestos compensatorios

• Indonesia

• Taiwán

• Nicaragua

• Emiratos Árabes Unidos

• Sudáfrica

Algunos incrementos arancelarios definidos son:

• Textiles: (28.6%)

• Metales: (21.7%)

• Plásticos y caucho: (17.7%)

• Óptica e instrumentos: (28.7%)

• Transporte: (30.2%)

• Madera y papel: (27%)

• Maquinaria y electrónica: (26.5%)

• Piedra y vidrio: (31.1%)

Recordar que la propuesta inicial contemplaba tasas de hasta 50%, 
pero la mayoría fueron disminuidas a alrededor de 20% o 35%, y 
solo en contados casos se mantuvo la cifra inicial hasta de un 50% 
de impuestos.

El Ministerio de Comercio declaró que «seguirá de cerca la 
aplicación y el impacto» de los gravámenes mexicanos, aunque 
reconoce que el paquete aprobado presenta tasas «reducidas hasta 
cierto punto» a algunos componentes para automoción, productos 
industriales ligeros o textiles en comparación con la propuesta del 
pasado mes de septiembre.

El analista de Bloomberg Economics, Chang Shu, en The Straits 
Times afirmó: «Es probable que Pekín responda con aranceles 
recíprocos de inmediato, pero corre el riesgo de distanciarse de 
sus socios en un momento en que necesita aliados urgentemente. 
Con el tiempo, también podría incentivar a las empresas a localizar 
la producción en los países socios, aunque esto se traduciría en 
una menor producción y empleos en el país».

Staff
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Del 12 al 14 de marzo de 2026, SCM te invita 
a su Centro Tecnológico en Rímini, Italia, 
epicentro de la innovación, para un evento 
imprescindible dedicado a quienes viven y dan 
forma al mundo de la carpintería y más allá.

En más de 4 mil m² de espacio de exposición, 
descubrirás una amplia gama de máquinas, 
sistemas, software y servicios diseñados 
para apoyar la producción de cada elemento 
del hogar: desde muebles hasta construcciones 
en madera, desde tratamientos de superficies 
hasta suelos, desde puertas y ventanas de 
madera hasta puertas y ventanas de madera 
y aluminio.

Un viaje inmersivo donde la automatización, 
los servicios proactivos y la innovación 
digital se unen para hacer tu fábrica más 

Reserva la fecha: Open 
House de SCM en Rímini, 
Italia 2026

inteligente, integrada y eficiente, maximizando 
la calidad final de tus productos.

Además de numerosas innovaciones, 
disfrutarás de visitas a la planta, 
demostraciones en vivo, conexiones en 
directo y sesiones exhaustivas sobre las 
últimas tendencias tecnológicas y del mercado.

RESERVA LA FECHA:

12 y 13 de marzo - de 9:00 a. m. a 5:00 p. m.

14 de marzo - de 9:00 a. m. a 3:00 p. m.

No te lo pierdas: estamos ultimando el programa 
completo de eventos y te informaremos pronto.

¡Prepárate para experimentar la plataforma 
digital más completa de innovación en 
carpintería!

www.scmgroup.com

Explora nuestra
���������������������

¡ S i g a m o s  c r e c i e n d o  j u n t o s !

�������

/herrajes y materiales hym.occidente hym.occidente

AÑOS

¡GRACIAS POR SU PREFERENCIA!
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La estadounidense  MillerKnoll, creadora 
de muebles icónicos como la silla Eames, 
eligió  Monterrey  para instalar una nueva planta 
de producción de mobiliario y fabricar productos 
textilas, a la alza en sus ventas.

MillerKnoll, reconocida por sus marcas  Herman 
Miller  y  Knoll, inauguró su  primera planta de 
manufactura en México, ubicada en Monterrey, 
Nuevo León. Con esta inversión, la compañía 
refuerza su estrategia de expansión global 
y apuesta por el talento especializado y la 
infraestructura industrial del norte del país.

El nuevo complejo se enfocará en la producción 
de mobiliario premium para el mercado 
estadounidense, integrando procesos de 
innovación, diseño y manufactura de precisión. La 
planta tiene como meta inicial la creación de 200 
empleos, impulsando el desarrollo de proveedores 
locales y la transferencia tecnológica hacia el 
sector del mobiliario de alto valor agregado.

Durante la instalación del proyecto,  Invest 
Monterrey  brindó asesoría y apoyo estratégico 
para facilitar el establecimiento de operaciones, 
mientras que el despacho  Holland & 
Knight participó en el proceso legal y regulatorio. 
Este acompañamiento refleja la coordinación entre 
organismos locales y firmas internacionales para 
atraer y consolidar inversiones de alto impacto.

ubicado en Apodaca, es el primero en México 
y América Latina, y se espera que suministre 
además a Estados Unidos y Canadá.

La apertura, dada este 25 de septiembre, se lleva 
a cabo a pesar de los aranceles impuestos por el 
presidente estadounidense Donald Trump.

La decisión, que comenzó a cocinarse hace tres 
años, responde a factores industriales, logísticos 
y de mercado, vistos a largo plazo, con una 
estrategia que supera la incertidumbre impuesta 

MillerKnoll apertura 
fábrica en Monterrey; a 
enfrentar los retos

por las tarifas económicas, de acuerdo con Mario 
Espinosa, vicepresidente de MillerKnoll para 
Latinoamérica y el Caribe.

Tres años de planeación

La decisión de MillerKnoll de expandirse a 
Monterrey responde a factores clave como 
la mano de obra calificada, la sólida cadena de 
suministro  y la  conectividad logística  con los 
principales mercados de América del Norte. Estos 
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atributos continúan posicionando a Nuevo León 
como un polo de atracción para la industria del 
diseño y la manufactura avanzada.

La empresa inició hace aproximadamente tres 
años la búsqueda de la mejor ubicación para 
fabricar una de sus líneas en mayor crecimiento: 
el mobiliario casual, que incluye sillones, sofás y 
sillas tapizadas con espuma.

Este tipo de productos se orienta a un diseño 
de oficinas más cercano a lo residencial, con el 
objetivo de generar comodidad para el regreso 
presencial tras la pandemia y representa entre el 
14 y 16% de sus ventas generales, que de acuerdo 
a su último reporte financiero, correspondiente 
a abril, mayo y junio de este 2025, tuvieron un 
crecimiento de 8.2%.

El lugar elegido para producir y exportar fue 
Nuevo León. “Uno de los lugares que tiene 
las características geográficas, la calidad y el 
talento en la mano de obra, la infraestructura 
para suministros de materiales y la cercanía 
con el mercado principal de Estados Unidos y 
el resto de Latinoamérica es México, Monterrey, 
Apodaca en específico por las capacidades 
industriales”, declaró Mario Espinosa a los medios 
de comunicación.

La decisión se tomó en un entorno marcado por 
la imposición de aranceles. Aunque representan 
un reto, la firma considera que su impacto es 
temporal.

“Creemos que un poquito lo que está pasando en 
el entorno es algo que es temporal. El tratado de 
libre comercio se va a negociar el próximo año en 
todos sus capítulos y nuestros productos califican 
para los beneficios del tratado”, dijo el ejecutivo.

La estrategia, señaló, consiste en asegurar que la 
eficiencia productiva de la nueva planta contribuya 

a mitigar cualquier efecto que puedan tener estas 
medidas.

Competencia con Asia

El mercado mexicano y global también se enfrenta 
a otro reto: la competencia de productos asiáticos, 
reconocidos por diseños rápidos y económicos. 
Frente a ello, la compañía apuesta por durabilidad 
y procesos de investigación y desarrollo.

“No somos una empresa que diseñe por moda, 
diseñamos más en función de cuáles son las 
actividades de las personas, cómo interactúan 
con el espacio y cómo el espacio ayuda a que 
esas relaciones se den de una mejor manera”, 
afirmó el representante de MillerKnoll.

El cliente mexicano, de manera especial, valora 
sus diseños, por lo que no han percibido una baja 
por este nuevo competidor, dice Espinosa.

El mercado local se distingue por su sofisticación 
y diversidad de presupuestos. Un hospital prioriza 
inversión en equipo médico sobre mobiliario de 
acompañantes, mientras que una compañía global 
busca uniformidad en sus espacios.

“El portafolio es muy elástico y nos permite llegar 
a diferentes segmentos de consumidores y de 
clientes en el mercado mexicano”, dijo el directivo.

La planta en Monterrey

La instalación, ubicada en Apodaca, cuenta con 
10,000 metros cuadrados. En esta primera etapa 
emplea a 55 personas en producción y a unas 30 
en áreas administrativas, logísticas y de compras, 
con una capacidad de producir 650 sillas y 250 
sofás al día.

La expectativa es incorporar nuevas líneas de 
producto y aumentar la plantilla de colaboradores 
conforme crezca la operación.

Con su llegada, MillerKnoll se suma al creciente 
grupo de empresas multinacionales que eligen 
Monterrey como su base de operaciones en México, 
entre ellas Ikea/Ikano, Kuka Home, Man Wah, 
fortaleciendo el ecosistema de nearshoring  y la 
integración regional en el marco del T-MEC.
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Conocemos de 
Madera.
Queremos compartir 
lo que sabemos de las 
especies más maravillosas 
y sustentables del mundo.

Softwood Export Council es 
su recurso de referencia para 
obtener información sobre 
los productos de madera 
suave de Estados Unidos, y 
hemos invertido en crear 
y mantener relaciones en 
todo el mundo. No hay mejor 
camino para importar las 
especies americanas de las 
más alta calidad, que con 
nuestras relaciones en la 
industria maderera en los 
Estados Unidos.

Para mayor información de maderas 
suaves de Estados Unidos, incluyendo 

Pino Ponderosa, Cedro Rojo 
Occidental, Pino Blanco y más, visita: 

www.sec-latam.org
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Nguyễn Liêm, vicepresidente de Viforest y 
presidente de BIFA, la asociación mueble-
ra de Binh Duong, enfatizó que la industria 
mueblera y maderera debe buscar una 
doble transformación: ecológica y digital, 
según informó la OIMT (Organización 
Mundial de Maderas Tropicales).

“La transición ecológica ayuda a aho-
rrar energía, reducir las emisiones y 
fomentar el uso de materiales legales 
y ecológicos que cumplen con las nor-
mas internacionales. La transformación 
digital, por su parte, garantiza una gestión 
transparente, permite la medición de da-
tos de producción, optimiza las cadenas 
de suministro y mejora la previsión de la 
demanda. Ambos procesos están estre-
chamente vinculados y van de la mano”, 
afirmó.

Propuso establecer un Centro de Apoyo a 
la Transformación Ecológica y Digital para 
el sector maderero-mueblero

 en Ciudad Ho Chi Minh, que pondrá a 
prueba fábricas de bajas emisiones y 
clústeres industriales ecológicos con in-
fraestructura compartida para ayudar a las 
pequeñas empresas a adoptar una trans-
formación ecológica a costos asequibles.

Lê Đức Nghĩa, presidente de una empresa 
vietnamita especializada en la fabricación 
de productos de madera y muebles, 
afirmó que la compañía ha implementado 
SAP S/4HANA, una plataforma integral 
de gestión digital que integra datos 
de producción, finanzas y cadena de 
suministro, lo que ha impulsado la 
productividad en más de un 20 %.

Cuando la transformación digital se 
acompaña de una transición ecológica, 
las empresas no solo ahorran 
costos, sino que también cumplen 
con los estándares internacionales 
de transparencia, gobernanza y 
ESG, todos ellos esenciales para su 
expansión a los mercados globales, 
explicó.

También recomendó que el gobierno 
priorice la digitalización de la base de 
datos nacional de la industria maderera-
mueblera, cree un sistema de datos 
abiertos, amplíe el acceso a la financiación 
ecológica y a las tecnologías de eficiencia 
energética, y desarrolle programas de 
formación para ayudar a las empresas a 
cumplir con estándares internacionales 
como EUDR, CBAM, FSC y PEFC.

Las empresas presentes en el evento 
propusieron además agilizar los trámites 
administrativos y desarrollar un gran centro 
de exposiciones y ferias comerciales en 
Ciudad Ho Chi Minh para fortalecer la 
promoción del comercio internacional

Añadió que la ciudad seguirá invirtiendo 
en infraestructura vial y ferroviaria para 
reducir los costos logísticos.

“Con su tradición de dinamismo, 
creatividad y espíritu pionero, creo que la 
comunidad empresarial de la madera y el 
mueble de Ciudad Ho Chi Minh seguirá 
liderando el camino para hacer realidad la 
visión de convertir la ciudad en un centro 
regional de fabricación y exportación 
mueblera”, afirmó.

Industria mueblera vietnamita 
en transición hacia una 
transformación ecológica y digital
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SICAM ha demostrado que las ferias comerciales 
se pueden organizar de forma diferente, proactiva, 
centrándose ante todo en la satisfacción de las 
personas.

Este es el mensaje que se desprende del análisis 
exhaustivo de los datos que describen la edición 
2025 de SICAM, celebrada del 14 al 17 de octubre. 
Contó con 692 expositores, el 31 % de los cuales 
procedían de 33 países, que ocuparon los 41 mil 
metros cuadrados puestos a disposición por Fie-
ra di Pordenone, incluyendo 19  mil 150 metros 
cuadrados netos de superficie de exposición. La 
asistencia total alcanzó las 29 359 personas, inclu-
yendo 23 mil 818 visitantes que representaban a 
9,336 empresas (el 39 % de ellas procedentes de 
112 países) y 692 expositores de 33 países.

Visitantes:

En cuanto al origen de los visitantes, Italia lidera la 
lista con el 61 % de la asistencia total. Véneto vol-
vió a ocupar el primer puesto entre las regiones ita-
lianas, seguido de Friuli-Venecia Julia, Lombardía, 
Marcas, Emilia-Romaña y Toscana, las zonas del 
país con mayor tradición en la industria del mueble.

Entre las llegadas internacionales, Europa ocupó 
el primer puesto (72 % del total de visitantes ex-
tranjeros), seguida de Asia (19 %), América y África 
(4 %), y un 1 % adicional procedente de la lejana 
Oceanía. La clasificación de visitantes por país 
sitúa a Alemania en primer lugar, seguida de Espa-
ña, China, Croacia, Eslovenia, Polonia, Ucrania, 
Grecia, Austria y Francia, por mencionar solo los 
diez primeros. Cabe destacar la fuerte presencia 
de operadores de los Balcanes y Turquía, así como 
el aumento de visitantes del norte de África, zonas 
cada vez más importantes en los flujos económicos 
de la industria mundial del mueble. 

SICAM demuestra una vez más ser un evento con 
un fuerte componente internacional, capaz de 
ofrecer un excelente equilibrio entre la cantidad de 
productos expuestos y la superficie de exposición, 
una relación que garantiza una visita cómoda y efi-
ciente. Los visitantes italianos pasan una media de 

SICAM 2025: un 
escaparate de excelente 
salud

1,34 días en la feria, cifra que aumenta hasta los 
1,65 días de los visitantes internacionales.

Particularmente significativos son los datos sobre 
los roles de los visitantes: la gran mayoría son pro-
pietarios o directores ejecutivos, seguidos a dis-
tancia por técnicos, vendedores y directores comer-
ciales. En cuanto a los sectores representados, el 
de “muebles” lidera, seguido de “componentes de 
muebles”, “cocinas”, “contract” y “baños”.

Y más…

Los datos recopilados también aportan información 
adicional que merece especial atención en el es-
fuerzo continuo por mejorar continuamente la oferta 
de SICAM. Empezando por el día preferido de la 
feria, que claramente fue el miércoles (segundo 
día de actividades) 15 de octubre y el jueves 16, 
seguido del día de la inauguración. El viernes fue 
elegido por muchos propietarios y empresarios que 
prefieren un ambiente más tranquilo que permita 
conversaciones más distendidas con proveedores, 
clientes y compañeros.

Cabe destacar algunos datos interesantes, posibles 
gracias al sistema de escaneo de credenciales 
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que los expositores utilizan para almacenar al 
instante información sobre los visitantes, con 
la opción de añadir una foto o una nota para un 
registro eficaz de cada contacto. SICAM lleva 
unos diez años ofreciendo este sistema de forma 
gratuita a todos los expositores y, aunque no 
todos lo utilizan con la misma intensidad, sigue 
ofreciendo indicios significativos de las elecciones 
y preferencias de los visitantes de SICAM. Una de 
las cifras más interesantes es quizás el promedio 
de visitantes por stand, que, si bien, como se 
ha señalado, es meramente indicativo, revela el 
amplio interés mostrado por los visitantes. El cruce 
de datos muestra, de hecho, una uniformidad 
sustancial entre los pabellones: SICAM es una de 
las pocas ferias del calendario internacional donde 
no existen áreas de exposición privilegiadas, 
pasillos más concurridos ni secciones menos 
interesantes. La decisión de evitar cualquier división 
por categoría de producto y de no crear áreas de 
referencia dominadas por empresas líderes crea las 
condiciones para una feria que se puede descubrir 
en su totalidad. 

Los diez pabellones que componen SICAM están 
conectados por rutas que forman un práctico 
circuito de visitas, brindando a los expositores la 
misma visibilidad, lo que beneficia la calidad de las 
relaciones comerciales. 

Algunas cifras curiosas destacan la intensa actividad 
de restauración y hostelería: durante los cuatro días 
de feria, se distribuyeron gratuitamente alrededor 
de 74 mil botellas de agua, en parte gracias 
al cálido sol y a las temperaturas superiores a la 
media que hicieron aún más agradable la estancia 
en SICAM 2025. El clásico café sigue siendo 
intocable (se sirvieron aproximadamente 68 mil 
tazas), precedido por más de 100 mil sándwiches 
y panecillos rellenos y 7 mil 460 vasos de fruta.

SICAM 2025, un lugar feliz…

Pero más allá de las curiosidades, los datos y las 
cifras, lo que definió clara y unánimemente a SICAM 
2025 fue el ambiente de optimismo, serenidad y, en 

general, de «agradabilidad» que marcó los cuatro 
días.

«Debo admitir que nunca antes habíamos sentido 
con tanta fuerza que todo cumpliera las expectativas 
de los visitantes y expositores, quienes vivieron 
la feria de una manera tan positiva y relajada», 
comentó Carolina Giobbi. 

“Una vez más, SICAM ha demostrado que las 
ferias comerciales se pueden organizar de forma 
diferente, proactiva, centrándose ante todo en la 
satisfacción de las personas, haciéndoles sentir 
lo más cómodos posible al interactuar con clientes, 
socios o proveedores. Un ambiente excepcional, 
si se me permite usar una definición que quizá no 
suene muy profesional, pero que resume lo que todos 
experimentaron en SICAM 2025: una oportunidad 
de negocio en una fase de mercado delicada, pero 
llena del optimismo de quienes saben que el futuro 
está en sus manos. Y con los numerosos productos 
hermosos, inteligentes y funcionales que vimos en 
Pordenone, habrá mucho que diseñar y producir 
para captar la atención de los consumidores finales 
de todo el mundo”.

La 17.ª edición de SICAM se celebrará del 20 al 
23 de octubre de 2026.

www.exposicam.it

SICAM ha demostrado que las ferias 
comerciales se pueden organizar 
de forma diferente, proactiva, 
centrándose ante todo en la 
satisfacción de las personas; 
se obsequiaron 74 mil botellas de 
agua; 68 mil tazas de café; 100 mil 
sanwiches y panecillos y 7 mil 460 
vasos de fruta



14 www.revistaporte.com

 2026
ENERO
13 -16

Heimtextil
Frankfurt, Alemania

www.heimtextil.messefrankfurt.com

20 – 23
IMM Cologne

Colonia, Alemania
www.imm-cologne.com

 
22 – 23

Expo Mueble Laguna
Torreón, Coahuila

expo-mueble@hotmail.com

25 – 29
Las Vegas Market
Las Vegas, Nevada

www.lasvegasmarket.com

FEBRERO
16 – 20

Expo Mueblera Afamo
Ocotlán, Jalisco

www.afamo.com.mx

18 – 21
Expo Mueble Internacional

Guadalajara, MEXICO
www.expomuebleinternacional.com.mx

MARZO
4 – 7
MIFF

Malasian International Furniture Fair
Kuala Lumpur, Malasia

www.miff.com.my

18 – 21
CIFF

China International Furniture Fair
Guangzhou, China
www.ciff-gz.com

28 – 31
Interzum China

Guangzhou, China
www.interzum-guangzhou.com

ABRIL
21 – 26

Salone del Mobile
Milán, Italia

www.salonemilano.com

MAYO
12 – 15

Interzum Bogotá
Bogotá, Colombia

www.interzum-bogota.com

JUNIO
4 – 5

Interzum Forum Italy
Bergamo, Italia

www.interzum-forum.it

9 – 12
XYLEXPO

Milán, Italia
www.xylexpo.com

26 - 28
Expo Mueble Baja California

Rosarito, Baja California
www.expomueblebc.com

AGOSTO
19 – 22

Expo Tecno Mueble
Guadalajara, MEXICO

www.tecnomueble.com.mx

25  – 28
IWF

International Woodworking Fair
Atlanta, Georgia, USA
www.iwfatlanta.com

OCTUBRE 2026
20 - 23 
SICAM 

Pordenone, Italia 
www.exposicam.it

NOVIEMBRE
17 – 20

Fimma – Maderalia
Valencia, España

www. fimma-maderalia.feriavalencia.com/

Las fechas antes señaladas pueden 
variar sin previo aviso. Le recomendamos 

mantenerse en contacto con los 
organizadores.
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PORTE Magazine
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Guadalajara, MEXICO 44290

Tel (52) 33 1044 7611
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Jowat® 402.60

Excelente efecto de limpieza

Etiquetado libre de peligros

Práctica botella de spray

Limpiador líquido en frío para remanentes de adhesivo

Apegados a nuestra palabra
www.jowat.com

Jowat de México
+52 55 5211 7514

mexico@jowat.com


